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Un nouveau festival

de bieres ce dimanche

Romane Picard, gérante
du Delirium Café, organi-
se la premiére édition du
Delirium beer festival ce
dimanche. Au programme,
des dégustations de bras-
seurs bourguignons mais
aussi venus de Belgique.

e dimanche, de 11 a 22

heures, le Delirium ca-
fé organise son tout pre-
mier festival dédié a la
biere. C'est sa gérante, Ro-
mane Picard, qui en est a
l'origine. Une idée qu’elle
miirit depuis longtemps,
bien avant le confinement.
« Je voulais regrouper tous
les brasseurs avec gui on
travaille », explique-t-elle.
Une facon aussi de leur
donner un coup de pouce
aprés deux années compli-
quées pour les produc-
teurs de bieéres, privés de
bars pour écouler les
stocks.

Quinze brasseries
présentes

Et c’est dans le cadre de
la cour Barcuzai que se
tiendra ce tout premier fes-
tival. Au total, quinze bras-
seurs seront présents pour
faire déguster leurs biéres
et pour présenter leur mé-

Ce tout nouvel événement festif aura lieu le 10 octobre au Delirium Café, 5, place Francois-
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thode de fabrication et de
production. On retrouvera
sept locaux : Independent
House (Longvic), Micro-
brasserie de l'’Arquebuse
(Dijon), 90BPM (Dijon),
La Source (Perrigny-lés-
Dijon), La Kanopée (Sain-
te-Marie-sur-Ouche), Ho-
p’Art (Vernot) et Two
Dudes (Tournus), la seule
représentante de la Satne-
et-Loire. Le reste des bras-
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Tourisme : 100 000 euros de
campagne, pour quels résultats ?

A 'occasion du bilan de sa
saison touristique, loffice
de tourisme Dijon Métro-
pole a détaillé les résultats
de sa campagne de commu-
nication “Osez Dijon” pour
attirer les touristes cet été.
Selon la structure, celle-ci
a enregistré de « trés bon-
nes performances ».

u mois de juin, loffice de

tourisme Dijon Métropo-
le avait présenté en grande
pompe sa campagne de com-
munication pour attirer les
touristes pendant I'été. Les
responsables avaient volon-
tairement joué la carte de I'in-
citatif, avec des slogans « cu-
lottés » pour se démarquer
des villes concurrentes : “Zap-
pez la Floride, osez Dijon”,
disait I'un d'eux, avec la men-
tion suivante : « Cet été, tro-
quez le jus de pamplemousse
pour le nectar de cassis ». La
Meétropole avait investi la
somme de 100 000 € pour lan-
cer cette campagne de promo-
tion.

« Objectifs atteints »

Mardi, a 'occasion du bilan
de la saison touristique, I'offi-
ce de tourisme a détaillé les

La c dec
européennes. Photo DR

résultats de cette opération.
Pour la structure, le projet a
enregistré « de trés bonnes
performances et atteint son
objectif de notoriété ».

Les panneaux ont été instal-
1és dans les gares francaises de
Paris, Lyon et Strasbourg, ain-
si que dans les gares de Gene-
ve, Lausanne, Bruxelles et
Amsterdam pour I'étranger :
« Prés de 26 millions de per-
sonnes ont eu l'occasion de
voir (¥) ces affiches (25,2 mil-

series invitées vient de Bel-
gique.

« Chaque brasseur aura
un tirage pression. Grace a
un systeme de jetons, le
public pourra déguster des
verres de 15, 25 ou 50 cl »,
précise la gérante du bar
qui espere rassembler 300
personnes. Romane Picard
ne cache pas non plus son
intention de pouvoir faire
perdurer son festival cha-

lions en France, 700000 a
I'étranger) », a souligné Slada-
na Zivkovic, présidente de
l'office de tourisme. « Ce n'est
pas rien ! Les retours des visi-
teurs nous montrent que le
message est passé. »

Du coté des réseaux sociaux,
la campagne a enregistré un
total de 8,4 millions d'impres-
sions (nombre de fois que le
contenu s'est affiché sur un
écran), dont 2,9 millions sur
Facebook et 1,8 sur Insta-

que année. Au départ prin-
cipalement tourné wvers le
grand public, le festival
pourrait méme attirer des
gérants de bars, désireux
de rencontrer de nou-
veaux brasseurs. «Je ne
pensais pas a cette cible au
départ mais plusieurs pro-
fessionnels m’ont dit qu’ils
seraient la », remarque la
gérante.

L G.

s’est aichée cet été dans des grandes gares frangaises et

gram. Le nombre de clics (en-
gagements totaux) est quant a
lui largement inférieur
(21 506), mais le but de cette
campagne ¢était surtout
d'« étre visible » aupres des in-
ternautes.

N. D.

(*) En langage marketing, une
Occasion De Voir ou ODV
correspond & une occasion
pour un individu d'étre soumis
4 un message publicitaire.

DIJON
Arrété aprés avoir
dégradé un scooter

Mardi, vers 0 h 40, les
policiers du service de
nuit départemental ont
interpellF:a rue des Perrié-
res, un homme qui avait
dégradé un scooter 125cc
sur le parvis de la gare de
Dijon. Cet Algérien de
22 ans, sans domicile fixe,
aéte placé en garde a vue.
Il sera convoqué devant le
tribunal correctionnel de
Dijon.
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DIJON

Maladies du foie :
sensibilisation et
dépistages le 13 octobre

Pour la quatriéme année con-
sécutive, l'association SOS
Hépatites Bourgogne Fran-
che-Comté, parcourt la ré-
gion dans le cadre de l'opéra-
tion “Roadtrip Hépatant”.
« L'objectif de cette action
itinérante est d'aller & la ren-
contre des publics pour sen-
sibiliser et dépister d'éven-
tuelles maladies du foie liées
a lalcool et 3 U'hépatite C,
une maladie qui guérit a qua-
51100 % si eﬁe est diagnosti-
quée a temps », explique Ju-
liette Pont, responsable
communication chez S0S
Hépatites.L'association fera
une halte & Dijon le 13 octo-
bre, de 9 a 17 heures & la
Sedap, 7, rue Févret.

Les précédentes éditions ont
permis de dépister vingt-cing
personnes porteuses de 'hé-
patite C qui ont pu accéder au
traitement, mais aussi confir-
mer seize guérisons et sus-
pecter quelques porteurs de
cirrhoses qui ont été orientés
vers un hépatologue.

Gratuit.

DIJON

Vente de livres

pour les étudiants
en médecine ce jeudi

Pour aider les étudiants a ac-
quérir des ouvrages a des
prix dérisoires, le Secours
populaire de Céte-d'Or orga-
nise une vente de livres neufs
dans le hall de la fac de mé-
decine, jeudi 7 octobre, de
9 a 18 heures. Médecine, bio-
logie, anatomie, chirurgie...
feront partie des thémati-
ques des livres vendus dans
le cadre de cette opération
solidaire.

Faculté de médecine,
7. boulevard Jeanne-d'Arc &
Dijon.

DIJON

Grand déstockage
de manteaux

En ce début d’automne, la
boutique solidaire du Se-
cours populaire du 3, rue
Jean-Poncelet a Dijon organi-
se un grand déstockage de
manteaux a prix mini, de 5 3
10 €.

Boutique ouverte les lundis,
mercredis et vendredis, de
9 h 30 a 16 heures.
Contact Tél. 03.80.30.20.70.
Web www.spf21.org
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